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Учебная дисциплина  ОП. 10 Основы экономики, менеджмента и маркетинга
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Учебной дисциплиной ОП.10. «Основы экономики, менеджмента и маркетинга» предусматривается изучение профессиональных видов деятельности в области экономики, менеджмента и маркетинга
	По данной дисциплине предусматривается выполнение одной домашней контрольной работы. Варианты домашней контрольной работы составлены применительно к действующей рабочей программе по дисциплине.
	Контрольная работа состоит из десяти вариантов. Каждый вариант контрольной работы содержит три вопроса. Вариант контрольной работы определяется по последней цифре шифра студента. При окончании номера на «0» выполняется вариант №10, при последней цифре «1» - вариант №1 и т.д.
	Объем контрольной работы 12-15 страниц печатного текста формата А-4. В конце контрольной работы указывается список использованной литературы, Интернет ресурсы.
Домашние контрольные работы оцениваются «зачтено» или «не зачтено». После получения прорецензированной работы студенту необходимо исправить отмеченные ошибки, выполнить все указания преподавателя, повторить недостаточно усвоенный материал.
Незачтенные контрольные работы подлежат повторному выполнению. Задания, выполненные не по своему варианту, не засчитываются и возвращаются студенту.


Вариант 1.

1.Экономические системы и рыночные структуры.
2.Сущность, цели и задачи менеджмента.
3.Комплекс маркетинга. Маркетинг-микс.

Вариант 2.

1.Экономика – система общественного производства.
2.Предприятие как объект управления.
3.Понятие маркетинга, его цели и функции.

Вариант 3.

1.Спрос и предложение: сущность и взаимосвязь.
2.Эффективность управления.
3. Основные направления комплексного исследования рынка в системе маркетинга. 

Вариант 4.

1.Производственные фонды и издержки производства молока и молочных продуктов.
2.Управление производственным персоналом.
3.Маркетинговый подход к предпринимательской деятельности.

Вариант 5.

1.Ценообразование на предприятиях производства молока и молочных продуктов.
2.Коммуникации в управлении.
3. Классификация информации, используемой в маркетинговых исследованиях.

Вариант 6.

1.Выпуск продукции и оборот предприятий производства молока и молочных продуктов.
2. Понятие стиля руководства. Характеристика основных стилей руководства.
3. Методы комплексного исследования рынка в системе маркетинга.

Вариант 7.

1.Доходы и прибыль в организациях и на предприятиях производства молока и молочных продуктов производства молока и молочных продуктов.
2.Организационно- правовые формы в АПК.
3. Управление маркетингом 

Вариант 8.

1.Трудовые ресурсы и оплата труда.
2.Эффективность управления.
3. Контроль и организация маркетинговой деятельности.

Вариант 9.

1. Организация и нормирование труда на сельскохозяйственных предприятиях.
2. Менеджмент как тип рыночного управления.
3. Понятие рекламы и ее виды. 
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Вариант 10.

1. Экономическая сущность инвестиций, их структура и источники. Экономическая эффективность инвестиций.
2. Понятие и реализация управленческих решений, их виды Понятие и реализация управленческих решений, их виды.
3.Маркетинговые исследования в производстве и переработке молока.
